


국내안전산업대표박람회 K-SAFETY EXPO
2

금년 산업 현황

한국형 뉴딜을 담당하는 정부부처는 K뉴딜과 관련한 안전 정책의 구체적 시행단계로
국민의 실질적 안전한 생활에 도움이 되는 정책을 마련하고 있음



국내안전산업대표박람회 K-SAFETY EXPO
3

금년 산업 현황

전국 17개 시도가 추진하는 국민이 피부로 느낄 수 있는 안전산업 환경이
실질적 지자체 정책이 되어 적극 실행되고 있음



국내안전산업대표박람회 K-SAFETY EXPO
4

금년 산업 현황

정부와 부처별 공공기관의 혁신적인 노력으로, 안전사고/재난은 현격히 감소하고
AI, 인공지능 등의 혁신기술을 활용한 안전산업이 대두되고 있음



국내안전산업대표박람회 K-SAFETY EXPO
5

금년 산업 현황

국내 안전혁신 기술을 보유한 대표기업의 산업현장과 재난사고 방지를 위한 산업의 약진
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박람회 일반사항

6

01
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행사 개요

안전뉴딜 특별관
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•

•박람회장 조성

25,000m2
8,000m2 10,000m28,000m2
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•

•박람회장 조성

K

K-



안전산업 육성 과 대국민 안전문화 확산을 위해

공공부문이 선도하여 개최하는 대한민국안전산업을아우르는박람회

범정부적으로 추진되는 국내 최대 안전산업 종합박람회1

∙ 주최기관인 행정안전부, 산업통상자원부, 경기도를 포함한 안전관련 정부부처, 
지자체, 공공기관 적극 참여(‘행안부 재난관리평가’에 가점에 부여되는 전시회)

∙ 부처별 안전관련 사업(정책, R&D, 컨퍼런스 등)을 연계하여 전시회 프로그램 반영

글로벌 안전 산업의 최신 기술 및 트렌드 공유의 장2

∙ 세계최초 안전관련 기술의 시연 및 60여 개의 국내외 전문 컨퍼런스 및 세미나 개최

수출성과 제고 및 판로 개척을 위한 최적의 비즈니스 플랫폼3

∙ 해외바이어 초청 수출상담회, 공공수요처 및 대기업 구매상담회, 도슨트투어 등
비즈니스 프로그램 진행

연도별 안전산업 결산 및 다양한 안전체험 및 교육의 장4

∙ 안전기술 대상, 안전유공 표창 등 안전산업 관련 시상식 동시 개최
∙ 안전체험마을 등 체험형 프로그램 동시 개최

유독, 안전산업 박람회가 성장하는 이유

10
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박람회 성장세

313 332
435 484

500

2016 2017 2018 2019 2021

전체 참가기업 (개사)

34 36 46 
69 

110 

2016 2017 2018 2019 2021

초청 해외바이어 (개사)

1,573 1,899 

2,794 
3,248 

3,500 

2016 2017 2018 2019 2021

상담금액 (억원)

243 
288 321 356 

420 

2016 2017 2018 2019 2021

계약추진액 (억원)

*코트라 바이어 限

38,215 42,334 
54,773 50,834 

60,000 

2016 2017 2018 2019 2021

참관객 (명)

박람회 성장세



전시회 지난성과(2020년 온라인개최) 
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전시회 지난성과(2020년 온라인개최) 
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2 대한민국 안전산업을 선도하는 공공기관으로서 위상 제고

∙ 행정안전부 주최, 유관 정부부처 포함 대국민 범정부적 관심 행사에 참석
함으로써, 기관 위상 제고

∙ 전 국민 관심분야(안전) 정부 주도 안전문화 확산을 위한 공공이익에 공헌

1 실리적이고 공익적인 안전 정책기관으로서 이미지 확보

∙ 국내 최대 규모의 안전산업분야 종합 박람회로서 업계 및 언론 매체 관심 집중

∙ 본 박람회 공식 협찬사로서 안전산업 대표기업 및 안전 브랜드 이미지 제고

3 중앙부처, 지자체, 협단체 등소통과공공분야네트워크확장

∙ 중앙정부부처, 지자체, 공공기관 등 325개 기관 대상 ‘행안부 재난관리평가’에
가점이 부여되는 전시회로서 공공부문 관계자 대거 참가

∙ 안전산업의 공공분야 네트워크 구축을 통한 미래 사업방향에 대한 정확도 제고

14

2021 공식협찬 기대효과박람회 참가를 통한 기대효과
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참여 제안사항

15

02
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박람회 참여 형태 (총 네가지 방법)

1.  부스 참가

2.  K-안전뉴딜 특별관









16



박람회 참여 형태 (총 네가지 방법)

3.  B2B 프로그램 참가 (부스참가시 동반 제공)





17

4.  박람회 동시개최되는 연계 세미나/컨퍼런스 개최







부스참가(단체)

❶부스참가

❷(부스 참가 외) 전시품목별 유관 부서 관계자 대상 참관 독려

 “기관 주재관 부스 + 산하/유관기관 및 과제부쳐 산업체 개별부스 = 공동관” 

18

“첫 번째 방
법”



부스참가 (일반)

19

“첫 번째 방법”



K-안전뉴딜 특별관 (박람회 부스 형태)

20

안전뉴딜 지역균형관 안전뉴딜 정부 10대 과제관

∙ 17개 시도관
(서울,경기,부산,대구,인천,광주,대전
울산,세종,강원,충북,충남,전북,전남
경북,경남,제주)

∙ K-뉴딜 10대과제 수행 기관/기업
: 지능형정부, 그린 리모델링
국민안전 SOC 디지털화 등 산업 영위기업

❶ 특별관 구성

❷ 참여 방법 (일반 부스참가 방식과 동일)

≫ K ≫ ( ) ≫ 
≫

’안전산업/제품 홍보를 위한 일반 부스로도 참여 가능 (특별관 참여는 선택사항임)

K-안전뉴딜 지역균형관

“두 번째 방
법”



K-안전뉴딜 특별관 (박람회 부스 형태)

21

❶ 기본부스(260만원)▷프리미엄 부스(320만원)로 일괄 장치
K- , 

K-안전뉴딜 특별관 참여혜택

❷ B2B 프로그램 우선 참여권 부여(바이어 매칭 우선권 등)

❸ ‘박람회장 중앙/전방에 특별관을 배치하여, 부스 노출효과 극대화

❹ 산하기관, 유관단체가 동반 참가 시, 상호간판/천정배너로 노출 차별화

“두 번째 방법”



B2B 프로그램 (박람회 참가 시 자동참가)

22

ON LINE OFF LINE
ON+OFF

LINE

“세 번째 방법”



안전산업 세미나/컨퍼런스 박람회와 동반 개최

23

“네 번째 방법”

[~5월 4주 ]

산업컨퍼런스 개최 공모

*박람회 홈페이지 공지사항 참조

[~6월 4주]

응모완료 컨퍼런스 심사

* 높은 득점자 순으로 회의실우선
배정

* 임차료 및 부대장비 무상 제공 검
토

[9월 2주]

컨퍼런스 운영(현장관리)

*컨퍼런스 세부세팅 확인 및
홍보인쇄물에 반영 확인

[10월 1주]

사후관리

*컨퍼런스 결과보고 취합 및
사후홍보 등

❶ 세미나/컨퍼런스 개최기관 모집 절차

❷ 동반개최 기관 선정 시 제공혜택
1) ( 1 (2,3 ))
2) ( , , , )
3) –

* 



박람회 참가로 인한 기대효과

❶
공공기관의 안전대응능력 제고

❷ 국민 안전을 위한 기관별 정책 및 사업 대국민 집중 홍보

❸ ‘행정안전부 재난관리평가’ 가점 획득 검토
(‘21년 행안부 진행 예정사항)

❹

❺ 안전분야 상생협력사 박람회 참여 연계

24

❻

❼

❽
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박람회 홍보계획 03

25



언론홍보?

26

홍보인쇄물 및 뉴스레터 배포

26

뉴스레터브로슈어

2만부 제작 및 배포(이메일·우편발송) 매주 8천개 DB대상 배포

1 2



언론 홍보

27

보도자료

▪진행시기: 3월~ 10월/ 매월1회이상

▪배포채널: 주요언론사,종합지, 전문지, 온라인포털등

-주요언론사: 조·중·동, 매일경제등240여개기자리스트대상

-전문지: 안전정보, CCTV뉴스, 안전세계, 무재해등

시기별박람회주요이슈를활용한관심도제고및정보전달

기획기사

▪진행시기: 7월~ 9월/ 매체별1회씩진행

▪배포채널: 3대언론사(조선일보, 중앙일보, 동아일보)

-매체비용의효율적인운영을위한공기업세션에게재

파급력높은주요언론사에박람회주요정보게재

전문지 지면광고

▪진행시기: 4월~ 10월/ 매월1회(매체별상이)

▪배포채널: 안전산업관련주요전문지약15개사

-안전정보, 안전세계, 안전리뷰, 월간안전, 해양한국, 세이프넷, 로봇

기술, 뉴기계기술등

안전산업관련주요전문지광고로산업관계자대상박람회노출

기자단 초청

▪진행시기:9월초~ 박람회기간

▪운영내용

-프레스룸운영: 행사기간내취재편의를위한별도공간운영

-프레스킷제공, 프레스비표제공, 현장취재지원

-기사송고실(데스크, 무선인터넷등)

-미디어용포토촬영진행등

주요매체기자단초청을통해박람회개막및성료홍보

1 2

3 4
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온라인 홍보

28

■ 안전산업 관심 타겟 대상 온라인 홍보 추진

주요 포털(네이버, 구글, 다음카카오) 광고 플랫폼을 활용한 타겟팅 광고 추진

· (네이버) 검색 키워드 광고와 모바일 배너 광고

· (구글) 구글 제휴 사이트, 동영상 및 모바일 앱 배너 광고

· (다음카카오톡) 다음 포털 및 카카오톡, 카카오채널 내 배너 광고

➜ 연령, 성별, 관심사 등을 기반으로 한 “안전” 맞춤형 타겟팅으로 최적화된

대상에 광고 이미지 노출

https://www.google.co.kr/url?sa=i&url=https://ko.wikipedia.org/wiki/%ED%8C%8C%EC%9D%BC:Naver_Logotype.svg&psig=AOvVaw0-ohmjMrQraJmhWvC0nyNp&ust=1617424369119000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKje27rd3u8CFQAAAAAdAAAAABAD
https://www.google.co.kr/url?sa=i&url=https://ppss.kr/archives/55648&psig=AOvVaw27SOJAnBDN5__ambtgmLZp&ust=1617424392584000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCPiT1cbd3u8CFQAAAAAdAAAAABAD
https://www.google.co.kr/url?sa=i&url=https://www.pngwing.com/ko/free-png-nkhvv&psig=AOvVaw3Ll3m73reUKjOWpS9zLpys&ust=1617424415420000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDWwtLd3u8CFQAAAAAdAAAAABAD
https://www.google.co.kr/url?sa=i&url=http://wiki.hash.kr/index.php/%E3%88%9C%EC%B9%B4%EC%B9%B4%EC%98%A4&psig=AOvVaw1iOHlLdQ04IViCgTe2OSwd&ust=1617424508697000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKCukv3d3u8CFQAAAAAdAAAAABAO
https://www.google.co.kr/url?sa=i&url=https://m.blog.naver.com/ebadatv/220765051995&psig=AOvVaw1pbPcFWDKK5xYefOe1e5Oy&ust=1617424574411000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKDtnZze3u8CFQAAAAAdAAAAABAU


유관기관 홍보

29

■ 약 60개사의 박람회 후원기관들을 활용한 박람회 적극 홍보 요청 진행

▪ 각 기관 홈페이지 내 박람회 안내 게시글 또는 광고배너 게재

▪ 메일 및 공문을 활용한 회원사 대상 안내메일 발송

<협력기관 및 단체(’20)>
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전시장 방역관리

30
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집보다 안전한 전시장 : 킨텍스 방역 흐름도

31
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킨텍스 전시장 코로나 방역 상황

33
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https://k-safetyexpo.com


